[integrowany Progrom Modernizagi Brandy
Tekstylnej 1 Odziezowej Wojewodztwa todzkiego

Nowe trendy we
wzornictwie
przemystowym jako
zrodto innowacji

CHARAKTERYSTYKA
WZORNICTWA
PRZEMYSLOWEGO

4 Comnam Bade | Maowac UNIA EUROPEISKA A
APITA | 2 PRO-AKADEMIA . i
a APITAL LUDZKI A7) odie 7 = Bl




Definicja wzornictwa przemystowego

Wedtug klasycznej definicji Thomasa Maldonado

wzornictwo przemystowe to  "dziata
tworcza, ktorej celem jest okreslenie forma
wartosci przedmiotow wytworzonych

nosc¢
nych
Drzez

przemyst. Do tych wartosci formalnych zalicza
sie cechy zewnetrzne produktow, ale przede
wszystkim te strukturalne i funkcjonalne relacje,
ktore przeksztatcajg produkt w spojng catosc z

punktu widzenia wytworcy i nabywcy".



Aspekt gospodarczy dizajnu

W aspekcie gospodarczym wzornictwo jest jedng z
wazniejszych faz tworzenia produktu, majacej
mocne znaczenie ekonomiczne oraz wptyw na
zwiekszenie jegLo atrakcyjnosci i konkurencyjnosci.
W zwigzku z faktem wyrownywania sie standardow
swiatowych, produkty oryginalne 1 atrakcyjne
wizualnie sg bardziej wartosciowe | lepiej
rozpoznawalne na rynku. Wzornictwo, oprocz
ksztattowania zewnetrznej formy przedmiotow ma
takze wptyw na ich przeznaczenie, technologig,
ergonomig, innowacyjnosc i przyjaznosc dla
srodowiska. Wzornictwo jest zatem czyms w
rodzaju ogniwa gospodarki i elementem kultury
narodowej jednoczesnie, ma za zadanie przynosic
konkretne i wymierne zyski.




Manifest Dizajnu

W dobie ztozonych globalnych wyzwan, pod presjq

wyrzeczen zwigzanych z kryzysem gospodarczym
coraz pilniejsza staje sie potrzeba nadania nowego
impulsu dla rozwoju spoteczno-gospodarczego.
Dzisiaj najwiekszg przewage konkurencyjng stwarza
innowacyjnosc. DIZAIN jest jednym z najlepszych
narzedzi dostarczania innowacyjnych rozwigzan,
stawiajacych w centrum potrzeby uzytkownikow.
Polacy jako ludzie ambitni, kreatywni i pracowici
mogq stac¢ sie liderami wspodtczesnych przemian.
Konieczne jest jednak podjecie spojnych,
wieloptaszczyznowych dziatan, ktore pozwolg nam
jak najlepiej wykorzystac potencjat dizajnu.



Stworzmy Polskag Polityke Innowacyjnosci
poprzez DIZAJN!

Polska uczynita pierwszy krok w strone integrowania
wsparcia dizajnu z narodowymi strategiami, wpisujgac
wsparcie wzornictwa przemys’rowec?o w Program
Operacyjny Innowacyjna GOSE rka. Istnieje
jednak potrzeba rozszerzenia spektrum innowacji na
Innowacje pozatechnologiczne, innowacyjne ustugi
(zarowno publiczne, jak i prywatne) oraz mnowaCJe
spoteczne. Nadanie dizajnowi strategicznej pozycji,
jako metodzie wypracowywania tak szero 0
rozumianych innowacji, przyczym sie do wzrostu
konkurencyjnosci gospodark| realiach sprawnie
funkcjonujacego sektora publlcznego To
bezposrednio przetozy sie na lepsze warunki zycia
wszystkich obywateli, poniewaz projektanci dziatajq
»W imieniu uzytkownlkow



INNOWACIA

Opierajac sie na wi E)i Komisji Europejskiej, by do
roku 2020 dizajn byt w petni rozpoznawanym
i uznanym elementem  polityki innowacji
w Europie, na poziomie wspolnotowym, krajowym
| reglonalnym rekomendacjach EuroperkleJ Rady
Liderow D|zaJnu wyrazonych w powstatym na
zlecenie Komisji EuropejskleJ raporcie ,Dizajn for
Growth and Prosperity”; wynikach warsztatow
~fworzenie strateqii I‘OZWOJU panstw mlast
i regiondow opartych na dizajnie innowacji”
zorganizowanych przez Zamek Cieszyn
w pazdzierniku 2012 roku - proponowanych jest
szeSC gtownych osi dyskusji nad Politykg
Innowacyjnosci poprzez Dizajn w Polsce.



1. Konkurencyjne produkty i ustugi

Nalezy promowac osiggniecia liderow dizajnu i podkreslac ich
sukcesy, przek’radag)ape sie¢ dzieki dizajnowi na wyniki
finansowe. Celowe bytoby zgrupowanie ich w sieci Liderdw
Dizajnu, stuzacej wymianie doswiadczen i inspirujacej inne
przed5|eb|orstwa pragngce osiggng¢ doskonatos¢ w dizajnie.
Trzeba poprawi¢ dostep do wiedzy i narzedzi zarzadzania
dizajnem, szczegolnie dla sektora matych i srednich
przedS|Qb|orstw a takze rozwijaCc mechanizmy finansowania
innowacyjnych inwestycji w dizajn. Warto promowac
najlepsze polskie produkty i ustugi pod wspdlng marka,
w tym celu mozna wzmocniCc promocje istniejgcego znaku
Dobry Wzor, ba[dz zastgpiC go nowgq, lepiej rozpoznawalng
markq Nowe ulepszone rozwigzania wymagajq odpowiednie]
ochrony prawnej, dlatego nalezy wzmocni¢ zabezpieczenie
praw wtasnosci intelektualnej przed wszelkimi
naruszeniami zarowno w swiecie fizycznym, jak i cyfrowym.



2. Innowacyjny sektor publiczny

Sektor publiczny to nie tylko wiele kluczowych ustug czy
ksztattowanie przestrzeni publicznej. To rowniez
ustanawianie warunkow, W jakich funkcjonujg
przedsiebiorstwa. Wysokiej Jakosu ustugi i sprawna obstuga
administracyjna nie muszg by¢ drozsze, a dzieki radykalnym
innowacjom i wykorzystaniu nowoczesnych technolo %m mogq
obniza¢  koszty funkcjonowania sektora publicznego
w dtuzszym okresie. Nalezy uswiadamiac zarzadzajqcym
w sektorze publicznym wartos¢, jaka ma dizajn oraz
zapewni¢ im metody i procedury wykorzystywania go w ich
pracy. Innym zadaniem dla wadz jest zmiana kryteriow
zamowien publicznych, by wybdr ofert nie byt motywowany
jedynie najnizszg ceng, a funkcjonalnoscig i innowacyjnosciq
proponowanych  rozwigzan. Sektor publlcznz mogtby
przyczyni¢ sie do wzrostu oczekiwan uzytkownikow wobec
produktow i ustug oraz dawac przyktad przedsiebiorstwom
prywatnym.



3. Badania w dizajnie

Badania sa konieczne, by moc wprowadza¢ innowacje,
a takze sprawdzac ich realny wptyw na gospodarke i nasze
zycie. Trzeba je wiaczy¢ do programoéw finansowania oraz
otworzyC pole do prowadzenia multldyscypllnarnych badan
nad globalnymi wyzwaniami. Badania ,dla” dizajnu skupiajq
sie na zastosowaniu nowych technologii i materiatow,
badaniach konsumenckich, ergonomicznych oraz rynkowych
i sg skierowane do firm i projektantow. Badania ,przez”
dizajn polegan na poszuk|wan|u nowych zastosowan dla
metod procedur prot ktowych. Natomiast badania ,0”
dlzajnle podejmujg probe ujecia oddziatywania dizajnu na
efektywnos¢ ekonomiczng na poziomie mikro i makro oraz
jego wptywu na spoteczenstwo. Programy takie jak
,Horyzont 2020” zwigekszg dostgpnos¢ do badan matym
| Srednim przedsiebiorstwom oraz umozliwig finansowanie
badan nad wartoscig dizajnu. Trzeba przygotowac sie do jak
najlepszego wykorzystania tych mozliwosci.



4. Edukacja i kompetencje w zakresie dizajnu

Edukacja jest potrzebna w Polsce w kazdym wymiarze, od
ksztatcenia sSwiadomych i kreatywnych konsumentow,
przez  szkolenie nowe]j generacji  wspoiczesnych
rzemieslnikow, po wiekszg interdyscyplinarnos¢ studiow
projektowych i wspieranie ciggtego doskonalenia sie
zawodowego projektantow. Nalezy takze rozwija¢ nauke
zarzgdzania dizajnem i wigcza¢ jej elementy do
programow  szkot  ekonomicznych, by  ksztatcic
menedzerow, umiejgcych wykorzystac dizajn jako
strategiczne narzedzie zarzgdzania i innowacji. Bez
wzbudzenia potrzeby domagania sie produktéw i ustug
o wysokiej jakosci dizajn wcigz bedzie pozostawat
W niszy, sytuujgc sie blizej dziet sztuki dla wybranych niz
uzytkowych rozwigzan problemow dla wszystkich.



5. Spoteczna innowacja przez dizajn

Innowacje czesto kojarzg sie jedynie z ich wymiarem techniczno-
technologicznym. Tymczasem innowacyjnosc jest wypadkowgq
rozwoju spotecznego i gospodarczego. Urzeczywistnienie
innowacyjnej gospodarki opartej na wiedzy nie bedzie mozliwe
bez pobudzenia odpowiednich mechanizmdéw spotecznych takich
jak zaufanie, otwartos¢ na nowatorskie rozwigzania czy system
edukacyjny wspierajacy kreatywnos¢. Innowacja spoteczna
oznacza wprowadzanie pozytywnych zmian, ktore zaspokajajq
lokalng potrzebe spoteczng skuteczniej niz istniejgce rozwigzania
i jednoczesnie zwiekszajg zdolnos¢ spoteczenstwa do dziatania,
ustanawiajagc nowe spoteczne relacje i pola do wspotpracy.
W tym zakresie dizajn takze okazuje sie idealnym narzedziem
jako metoda angazujaca ludzi w proces rozwigzywania ich
problemow i wdrazania tych rozwigzan.



6. Spojna promocja dizajnu

Istniejagce dzis w Polsce osrodki dizajnu
nalezatoby potgczy¢ w sie¢ dla uzyskania
synergii ich dziatania: lepsze efekty przyniesie
pogtebiona wspotpraca niz konkurencja. Trzeba
takze przemyslec role centralnej instytucii
promocji dizajnu i nadac jej nowy impuls do
dziatania. Programy promocji Polski poprzez
dizajn, prowadzone przez rozne instytucje
panstwowe, powinny miec¢ bardziej strategiczny,
a nie akcyjny charakter, dlatego musza byc
planowane na dtuzszy okres.
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Dizajn
Zrownowazony
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Co to jest designh zrownowazony?

Design zrownowazony (ang. sustainable design)
to okreslenie, z ktérym spotkamy sie coraz czescie]j
czytajac fachow prase czy przegladajac portale
poswiecone wspotczesnemu projektowaniu. Na czym
on jednak witasciwe polega? Design zrownowazony to
iInaczej design ekologiczny, design ktory zapewnia
rozwdj, a nie prowadzi do zniszczen. Polega on na
wyeliminowaniu negatywnego wptywu, na
srodowisko naturalne poprzez umiejetne i wrazliwe
projektowanie. Przejawem designu zrownowazonego
jest stosowanie zasobow odnawialnych, minimalny
wptyw na srodowisko naturalne oraz potgczenie
cztowieka ze srodowiskiem naturalnym.



Cztery
elementy

metoda —

projektowanie, _
produkcja, dystrybucja,.
sprzedaz, uzytkowanie

Airbike , 2011
Projekt : EADS UK Itd




Cztery
elementy

wspolnota —
projekty spoteczne,
przestrzen publiczna,
dobroczynnos¢, Do It
Yourself design;

Plastic Bottle Projekt ,2011
Projekt: Florie Sanlot




Cztery
elementy

materiat —
poszukiwanie nowych
materiatdw,
odnawialnosg, |
iInnowacja, zmniejszanie |
ilosci odpadow;

MAM. AIRBAG

M.A.M. Airbag



Cztery

r
elementy
zasoby — =
zrodta energii, A
wydajnosc, nauka i
design
Elektrownia wiatrowa ,

2010

Projekt : Grimshsw Architects




Cztery elementy

Stot z mchu, 2011 Umywalka Plugless Sink, 2008

projekt: Paolo Bombelli, Alex Driver i Carlos projekt: Maja Ganszyniec i Krystian Kowalski /
Peralta Kompott Studio



http://lowcydizajnu.pl/wp-content/gallery/mocak/2_mocak_polski_brytyjski_design_zrownowazony.jpg
http://lowcydizajnu.pl/wp-content/gallery/mocak/7_mocak_polski_brytyjski_design_zrownowazony.jpg
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Spoteczna odpowiedzialnosc¢ biznesu
(przedsiebiorstw)

CSR — Corporate Social Responsibility - koncepcja, wedtug
ktorej przedsiebiorstwa na etapie budowania
strategii dobrowolnie uwzgledniajq interesy spoteczne i ochroneg
srodowiska, a takze relacje z roznymi grupami interesariuszy.

Wedtug tego podejscia, bycie odpowiedzialnym nie oznacza
tylko spetniania przez organizacje biznesowe (przedsigbiorstwa)
wszystkich meogow formalnych i prawnych, ale oprocz tego
rowniez zwiekszone inwestycje w zasoby ludzkie, w ochrone
srodowiska | relacje z interesariuszami, ktérzy mogg miec
faktyczny wpltyw na efektywnosc¢ d2|a+aInOSC| gospodarczej tych
rganizacji oraz ich innowacyjnos¢. Zatem wydatki tego rodzaju
alezy traktowac jako inwestycje i zrédio innowacji, a nie
Jako koszt, podobnie jak w przypadku zarzgdzania Jakosuq


http://pl.wikipedia.org/wiki/Interesariusz

Sweatshop

Sweatshop to termin stuzacy na okreslenie zakfadow
produkcyjnych w ktérych wystepujg ciezkie lub niebezpieczne
warunki  pracy, zwykle kiedy pracujgcy nie majq
zapewnionych zadnych praw ochronnych ani nie sg objeci
formalnymi stosunkami pracy. Pracownicy swatshops sg
zmuszani do pracy wiele godzin, bez gwarancji wyptaty
Swiadczen za nadgodziny, ich ptaca jest skandalicznie niska
lub sg oni jej pozbawiani w ogdle. Sweatshops mogg byc
porownywane do fabryk dziatajgcych w XIX i na poczatku XX
w. w USA i UK, kiedy nie obowigzywaty prawa pracownicze
albo byty one bardzo ograniczone.



Shipping

Shipping to stowo zwigzane z produkcjg globalng. Poza zwyktym
transportem morskim, oznacza rozwigzanie ekonomiczne polegajgce
na likwidacji lokalnej produkcji i przeniesieniu w inne tansze miejsce,
zazwyczaj do odlegtych rejonéw geograficznych, czesto w krajach
rozwijajacych sie. Nie tylko obnizenie naktadéw finansowych
zwigzanych z wytworzeniem produktu ma tutaj znaczenie . Kraje
peryferyjne cechuje nizszy niz w panstwach o stabilnych systemach
politycznych i rozwinietej gospodarce, poziom ochrony praw
cztowieka, a co za tym idzie takze pracownika. Nierzadko zdarza sie ,
ze rejony do ktérych jest przenoszona produkcja to panstwa o
ustroju autorytarnym lub stabo rozwinietej demokracji, ktoérych rzady
sq podatne na korupcje. Z tego powodu przeforsowanie korzystnych
dla zagranicznych korporacji ustaw jest w tych krajach tatwiejsze , a
urzednicy chetniej przystajg na zapisy godzace w Srodowisko
naturalne czy spofeczenstwo. Shipping do krajow rozwijajacych sie
jest optacalny jeszcze z jednego powodu. Tamtejsze lokalne
spotecznosci , a w szczegdlnosci klasa robotnicza, sg zbyt biedne |,
zeby walczy¢ o swoje prawa.



Eko-fabryki

Zgodnie z zatozeniami odpowiedzialnej przedsiebiorczosci |,
inwestycje powinny odbywac sie tak, aby faworyzowac
ekologiczng i etyczng produkcje. Nie jesteSmy w stanie
oszacowac na ile koprodukcja jest aktualnie opfacalna , ale
na swiecie powstaje coraz wiecej fabryk , ktére od podstaw
produkujg ekologicznie. Przyktadem moze byc¢ fabryka MAS
Intimates Thurulie na Sri Lance , ktdrej powstanie
sponsorowat Marks & Spencer. Dla inicjatyw gospodarczych
stosujacych sie do zasad CRS istnieje zielone sSwiatto . Tego
typu przedsiewziecia sq przygotowywane z poszanowaniem
otoczenia i w taki sposéb aby mogty jak najlepiej rozwijac
swQj potencjat rynkowy.



Argumenty za | przeciw

Argumenty zwolennikow

dziatalnoS¢ gospodarcza powoduje liczne problemy (np.
zanieczyszczenie srodowiska, wyczerpywanie zasobow
naturalnych), w r02W|qzywan|u ktérych powinna uczestniczyc¢
takze firma;

przedsiebiorstwa posiadajg osobowos¢ prawng, sg wiec swoistego
rodzaju obywatelami, ktérzy powinni dba¢ o swoje otoczenie;

dzieki odpowiedzialnosci spotecznej, firmy moga poprawi¢ swojg
reputacje, a tym samym zwiekszyc¢ zyski;

firma o rozwinietej strategii w zakresie odpowiedzialnoSci
spotecznej tatwiej przywigzuje wartosciowych pracownikéw, lepiej
motywuje pracownikéw i przycigga mtode talenty;

wprowadzenie problematyki ochrony Srodowiska i polityki
spotecznej do strategii przedsiebiorstwa pozwala obnizy¢ koszty
(optaty za energie, wode, opfaty z tytutu zanieczyszczen) i
zapewnia lepszgq odpornos¢ na kryzysy, zwiekszajgc zaufanie
akcjonariuszy.



Argumenty za I przeciw
Argumenty przeciwnikow

« firma powinna skupic sie wytgcznie na kreowaniu zyskoéw;
« moze zaistnie¢c konflikt intereséw, decyzja podjeta
przez menedzera moze byc subiektywna;

e organizacje nie majq doswiadczenia w kierowaniu
programami spotecznymi.



Dla przedsiebiorcow

Wazne jest okreSlenie kwestii priorytetowych, ktére wymagajq
rozwigzania odpowiadajgcego specyfice danego przedS|Qb|orstwa

Miedzynarodowe wytyczne, takie jak 1SO 26000, Swiatowa
Inicjatywa Sprawozdawcza (GRI) Ilub wytyczne ONZ dotyczace
biznesu i praw cziowieka zawierajg koncepcje, ktére mogg stuzyc
jako wytyczne przy dostosowaniu traktowania kwestii
odpowiedzialnosci spotecznej przez mate i Srednie przedsiebiorstwa
do oczekiwan spotecznych.

Wdrazanie strategii w zakresie spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
nie mozna oddziela¢ od zwyktych procedur biznesowych, lecz nalezy
je wiaczy¢ do procesow wewnetrznych. Na przyktad powigzanie
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu z systemem 1SO 9001 modelu
EFOM moze ufatwi¢ przedsiebiorstwom zaznajomienie sie
najlepszymi strategiami oraz opracowanie procedur wewnetrznych
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