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Strategia wdrazania innowacji

w zakresie

kolekcji dzieciecej z nadrukami termochromowymi,

fotochromowymi oraz z dzianin antybakteryjnych
firmy

POLEXTEXT
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OPIS BIEZACEJ DZIALALNOSCI FIRMY

Nazwa firmy

POLEXTEXT

Strona www

http://www.POLEXTEXT.net.pl/

Rok powstania

1989

Liczba zatrudnionych

0s6b

10-14 oséb

Krotki opis oferty

Prosze o zaznaczenie
opcji uwzgledniajgcych
sytuacje w Paristwa
firmie(poprzez klikniecie
w kwadrat — obok
odpowiedzi) oraz o
wskazanie rodzaju

odziezy oraz asortymentu

Produkcja wtasna i sprzedaz wtasnej marki handlowej

odziez dziecieca na wzrost: 80-134 cm pod markqg Wata Cukrowa, mtodziezowa:
134-164 cm, sportowa dla oséb dorostych (koszulki, spodnie dresowe, koszulki

polo, bluzy) w rozmiarach M-XXL oraz odziez reklamowa

[IProdukcja zlecona i sprzedaz wtasnej marki handlowe;j

X Ustugi na zlecenie

w przypadku zaznaczenia tej opcji - prosze o klikniecie we wtasciwy
zakres ustug

XNprzeszycia,

[Jkonstrukcje,

LJprojekty,

[Jinne), a takze o podanie asortymentu wykonywanych ustug:

Odziez z tkanin i dzianin, odziez sportowa i reklamowa

Srednia roczna

sprzedaz (Prosze o

2013 rok — okoto 70 000 sztuk
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dia regionu fodzkiego

podanie ilosci sztuk
wyrobow wtasnych lub
ilos¢ w wykonywanych

ustugach np. w

przeszyciach)
Krétka ., . . . C

1. Sie¢ matych sklepdw na terenie catej Polski, gtéwnie w matych
il Sl miejscowosciach — okoto 50 sklepéw odziezowych -
dotychczasowych

klientow (nazwa firmy,
zakres wspotpracy)
wraz z podaniem
orientacyjnego,
procentowego udziatu
kazdego z klientow w

sprzedazy ogétem

wspotwiasciciel kontaktuje sie osobiscie z witascicielami sklepéw
przedstawiajgc im oferte handlowg firmy — 50% catosci

2. C.H. Ptak — od 2013 roku wynajmowane jest jedno stoisko,
w ktérym sprzedawcami sg wiascicielka lub wspotwtasciciel firmy
— planowane jest zatrudnienie nowego sprzedawcy — 50% catosci

3. W ramach projektu Zintegrowany Program Modernizacji Branzy
Tekstylnej i Odziezowej Wojewddztwa tddzkiego doradca Adam
Jasifski tworzy sklep internetowy Wata Cukrowa — planowane
zakonczenie prac nad sklepem i otwarcie — koniec marca br.

Wartos$¢ rynkowa ustugi — 10 000 zt.

Krotki opis kanatow
dystrybucji (kanat
tradycyjny — klienci
detaliczni, sklepy,
hurtownie; kanat
nowoczesny — sieci
miedzynarodowe,
internet), wraz z
uwzglednieniem ilosci
ogniw (bezposrednie:
producent

->konsument;

posrednie:

1. Kanaty dystrybucji(Prosze o wybér poprzez klikniecie w kwadrat):
X Kanat tradycyjny: sklepy, hurtownie
X Kanat nowoczesny: sieci miedzynarodowe, Internet (e-
sklepy) — e-sklep zostanie uruchomiony do korica marca
br.

2. llos¢ ogniw w kanale(Prosze o wybdr poprzez podkreslenie):

[1Bezposrednie: producent - konsument

CH Ptak

Posrednie:

np. Producent = mate sklepy w catej Polsce = konsument
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Producent>hurtownia | Ustugi (Prosze o wybranie sposobu pozyskiwania nowych klientéw — klikniecie w
>sklep>konsument) | kwadrat):

a w przypadku ustug
sposobow
pozyskiwania nowych

klientow.

XIStrona internetowa/kampanie internetowe/portale spotecznosciowe

[JReklamy w mediach konwencjonalnych — telewizja, radio, prasa,

billboardy

X Marketing szeptany

LlInny rodzaj (prosze o wskazanie):

Krotki opis zaplecza
technologicznego (jezeli

dotyczy)

Firma posiada profesjonalny park maszynowy, na ktéry sktadajg sie miedzy
innymi overlocki na 4 i 5 nitek, stebnéwki, renderki czy lamowarki, gumiarka oraz

ryglowka, a takze specjalistyczny stot do krojenia z nozem taSmowym.

Wzory graficzne do nadrukéw tworzone sg w programie CorelDRAW.

Opis doswiadczen we
wspoétpracy z innymi
podmiotami (jezeli

dotyczy)

Od dwdch lat firma POLEXTEXT posiada umowe o wspétpracy z firma

ZombieDash z Warszawy — szycie dziezy dzieciecej.

W poprzednich latach wspétpracowano z firmg E plus M (odziez

dziecieca), ale zyskowno$¢ tej kooperacji byta nieoptacalna, stad

dokonano rozwigzania umowy o wspotpracy.

Wieloletnia wspotpraca z agencjg reklamowg, ktéra jest posrednikiem
przy zlecaniu szycia odziezy reklamowej od réznych podmiotéw (koszulki,
kurtki soft shell, inne wyroby) oraz z firmg z Biategostoku (bluzy

sportowe).

Wykonywanie wzoréw z sitodruku, sublimacji oraz haftow realizowane

jest w kilku zaprzyjaznionych firmach, m.in. — Rakla Kolor z todzi.
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2. ANALIZA POTENCJALU INNOWACYJNEGO FIRMY

Suma punktéw 66

100

o
N
o
D
o
D
o
00
o

Firma dysponujgca wiedzg na temat zastosowania technologii innowacyjnych produktéw i wdrazania ich do projektu
poprzez integracje Inteligentnych Tekstylidw. Zainteresowana zwiekszeniem wartosci dodanej produkcji. Miata juz
wczesniej kontakt z réznymi Zrédtami informacji wiec ma pewne pojecie o technologii, ktérag zamierza zastosowac.
Posiada ogromny potencjat w zakresie poprawy jakosci procesu projektowania. Zaleca sie by firma poddata analizie

struktury badan i rozwoju.

Suma Strategia Innowacji
3,5

Suma Potencjat

Suma Wyniki Innowacji .
Innowacyjny

Suma Kultura Innowacji
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3. ANALIZA KONKURENCIJI

Najwazniejsze zasoby i umiejetnosci dla prowadzenia dziatalnosci firmy w branzy odziezowej wraz
z okresleniem wag demonstruje tabela ponizej (prosze o wpisanie sktadnikéw potencjatu firmy oraz o okreslenie wagi

kazdego ze sktadnikow — w przedziale 0,1 — 1,00. tqgczna suma poszczegolnych wag nie moze przekroczy¢ wartosci 1,00):

Lp. Sktadniki potencjatu firmy Waga
1. Szeroki asortyment, w ktérym jest sie pierwszym i konkurencyjnym, | 0,3
oryginalne/niepowszechne produkty

2. Szeroka sie¢ dystrybucji 0,2

3. Bogate zaplecze technologiczne 0,2

4, Prowadzenie badan rynku — analiza zapotrzebowania klientéw 0,1

5. Aktywnos$¢ w Internecie — marketing spotecznosciowy/internetowy 0,1

6. Odpowiednia oferta handlowa/portfolio internetowe i rzeczywiste 0,1
Razem 1,00

Krétka charakterystyka najblizszego konkurenta firmy, ktéry stanowi jednoczesnie benchmark(punkt

odniesienia) dla planowania przysztych dziatan (prosze o wypetnienie ponizszej tabeli):

Nazwa firmy konkurencyjnej SLY — produkcja eleganckiej odziezy dzieciecej w rozmiaréwce
116-158 cm, gtéwnie dla dziewczynek

Firma z todzi, znaczng czes¢ produkcji eksportuje na rynek
wschodni.

Liczba zatrudnionych Brak danych

Szacowana wielkos¢ sprzedazy, | Brak danych
mierzona w ilosci sztuk/rok lub

obrotem
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Lp. Sktadniki potencjatu firmy Krotki opis przewagi firmy konkurencyjnej

(tak jak w tabeli w punkcie 3, tym
razem prosze o wskazanie cech
dotyczqcych firmy konkurencyjnej) wskazanych cech)

(prosze o bardzo krotki, syntetyczny, opis kazdej ze

1. | Szeroki asortyment, w ktorym jest sie | Ekskluzywna odziez dziecieca w bardzo dobrym stylu,

pierwszym i konkurencyjnym, mata konkurencyjnosc¢ w tej branzy

oryginalne/niepowszechne produkty

2. | Szeroka sie¢ dystrybucji Firma SLY od 2013 roku posiada sklep internetowy,
dzieki czemu ich produkty staty sie bardziej dostepne na
catym swiecie (strona internetowa w jezyku polskim ,
rosyjskim, angielskim). Firma jest takze aktywna na
portalu spotecznosciowym Facebook.

Maija takze stacjonarne stoisko handlowe CH Ptak.

3. | Bogate zaplecze technologiczne Zaplecze technologiczne jest zblizone do parku
maszynowego firmy POLEXTEXT.

4. | Prowadzenie badan rynku - analiza | Brak danych — zapewne prowadzone sg takie badania.

zapotrzebowania klientow

5. | Aktywnos¢ w Internecie — marketing | Sklep internetowy od 08.2013, konto na Facebooku od

spotecznosciowy/internetowy 06.2012.

6. | Odpowiednia oferta | Oferta produktowa jest bardzo dobrze przygotowana,
zdjecia produktéw s bardzo dobrej jakosci,
wykonywane podczas profesjonalnych sesji zdjeciowych
z udziatem miodych modelek. Na stronie dostepne s3
takze filmy reklamujace produkty firmy.

handlowa/portfolio  internetowe i

rzeczywiste

Ocena potencjatu firmy w zakresie obecnie prowadzonej dziatalnosci w pordéwnaniu z najblizszym
konkurentem przedstawia tabela ponizej (prosze o wypetnienie poniziszej tabeli poprzez umieszczenie w niej
sktadnikow potencjatu, zarowno wtasnej firmy, jak i najblizszego konkurenta (powyisze tabele). Nastepnie prosze o
okreslenie wagi kazdego z wybranych przez Paristwa sktadnikéw — w przedziale 0,1 — 1,00. tqczna suma poszczegdlnych
wag nie moze przekroczy¢ wartosci 1,00. Nastepnie prosze dokonac oceny wtasnej firmy oraz konkurenta — w skali od 1-
5(gdzie 1 — niedostatecznie, 5 bardzo dobrze). Kolejny krok to dokonanie oceny wazonej dla wybranych przez Paristwa
sktadnikow. Oceny dokonuje sie poprzez przemnozenie Wagi przez Ocene):
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Lp. | Sktadniki potencjatu firmy | Waga Ocena (0) Ocena wazona
(w) 1 — bardzo stabo; 5 — bardzo OW=WxO
dobrze
Firma Konkurent Firma Konkurent
1. Szeroki asortyment, w ktérym
jest sie pierwszym i
konkurencyjnym, 0,3 4 3 1,2 0,9
oryginalne/niepowszechne
produkty
2. Szeroka sie¢ dystrybucji 0,2 3 4 0,6 0,8
3. Bogate zaplecze technologiczne 0,2 4 4 0,8 0,8
4, Prowadzenie badan rynku -
analiza zapotrzebowania | 1 2 4 0,2 0,4
klientow
5. Aktywnos¢ w Internecie —
marketing 0,1 2 4 0,2 0,4
spoteczno$ciowy/internetowy
6. Odpowiednia oferta
handlowa/portfolio internetowe | g1 3 3 0,3 0,3
i rzeczywiste
Razem 1,00 X X 3,3 3,6
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Cel:

Wprowadzenie kolekcji dzieciecej z nadrukami termochromowymi (sygnalizowanie podwyzszonej temperatury
dziecka), fotochromowymi (funkcje ozdobne) oraz z dzianin antybakteryjnych (ochrona przed bakteriami
delikatnej skory dziecka: rozmiary 90-134 cm).

MOCNE STRONY
1. dziatalnos¢
wthasnym budynku
2. nowoczesny park maszynowy

3. doswiadczona kadra pracownicza
4. rozpoznawalnos$¢ produktu

5. otwartosé na innowacje

6. strona internetowa i dobre jej
pozycjonowanie

prowadzona we

StABE STRONY
1. brak dostatecznie rozwinietych
kanatéw dystrybucji w Polsce i za

granica
2. brak sprawnej organizacji
handlowej na bazie wyjazdow

handlowych i sprzedazy stacjonarnej
w C.H.

3. niewtasciwa analiza optacalnosci
asortymentowej

4. brak zaplecza finansowego

5. zbyt duze koszty przedsiebiorstwa
6. brak e-oferty handlowej

SZANSE
zewnetrznych)
1. innowacyjny produkt — odziez z
materiatow antybakteryjnych
oraz z nadrukami funkcyjnymi

2. plan montazu finansowego —
lepsza analiza produkgji,
stworzenie bardziej optacalnych
finansowo produktéw

(dotyczy czynnikow

3. poprawne dziatania
marketingowe, komunikacja
internetowa

4. ustalenie ceny wyrobu na
poziomie zaspokojenia potrzeb
firmy

5. wprowadzenie nowej produkgcji
na rynki zagraniczne (gtéwnie
Rosja).

6. strategia rozszerzenia
dziatalnosci gospodarczej

Tutaj wpisz dziatania/strategie, ktére
pozwolg uzy¢ mocnych stron, aby
wykorzystac zidentyfikowane
zewnetrzne szanse

Dzieki otwartosci kadry
przedsiebiorstwa POLEXTEXT na
dziatania proinnowacyjne
planowane jest opracowanie
kolekcji innowacyjnych wyrobdw,
charakteryzujacych sie nie tylko
funkcjami ochronnymi i
zdobniczymi, ale i zdrowotnymi
(odziez antybakteryjna dla matych

dzieci) oraz poprawiajgcymi
bezpieczenstwo uzytkownikéw
(odziez z nadrukami
termochromowymi).

Poprzez Internet zostanie
poprowadzona kampania

promocyjno/ marketingowa dla
innowacyjnych produktéw zaréwno
na rynek polski jak i zagraniczny.

Tutaj wpisz dziatania/strategie, ktore
pozwolq  przezwyciezy¢  zidentyfikowane
stabe strony, tak abysmy mogli skorzystac z
zewnetrznych szans:

Wprowadzenie na rynek bardziej
ekskluzywnych serii odziezy pod
marka Wata Cukrowa, ktdére beda
sprzedawane tylko w sklepie
internetowym.

Stworzenie e-oferty (elektronicznego
portfolio) firmy POLEXTEXT.
Skierowanie nowej oferty na rynek
wschodni.

ZAGROZENIA
zewnetrznych)
1. duza konkurencyjnos¢ na rynku
dystrybucji

2. niewielka

(dotyczy  czynnikow

dostepnosé

Tutaj wpisz dziatania/strategie, ktére
pozwolg uzy¢ mocnych stron, aby
przezwyciezyc zidentyfikowane
zewnetrzne zagrozenia

Stworzenie innowacyjnych produktow

Tutaj wpisz dziatania/strategie, ktore
pozwolg zminimalizowac stabe strony,
abysmy mogli przezwyciezy¢
zidentyfikowane zagrozenia

Rozwiniecie nowych metod dystrybucji

10
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materiatow antybakteryjnych

3. brak srodkéw finansowych na
przeprowadzenie badania rynku
4. trudna dostepno$é¢ wodnych
farb funkcyjnych do sitodruku

Rozpoznawalno$s¢ marki na rynku
odziezy dzieciecej, wysoko
pozycjonowana strona internetowa
powinna zagwarantowadé
zainteresowanie klientdw nowymi
produktami. Zintensyfikowana

kampania promocyjna oraz dobre

produktdéw, w oparciu o promocje nowej
marki odziezy Wata Cukrowa.
Stworzenie e-oferty swoich wyrobow.

MISJA FIRMY, CELE STRATEGICZNE | OPERACYJNE

Misja firmy w zakresie planowanego przedsiewziecia (prosze o wypetnienie ponizszej tabeli uwzgledniajgc trzy

kluczowe elementy: zwieztosc, elastycznosc, oryginalnosc):

Misja firm (powinna zamkng¢ sie w jednym zdaniu): np. Misja firmy Wittchen: ,,Twdrcze i eleganckie budowanie marki

WITTCHEN przez ludzi dla ludzi.”

Trzy wymiary misji naszej firmy

Co, jak i dla kogo robimy

Stworzenie innowacyjnych produktéw odziezowych dla dzieci, w celu

poprawy ich bezpieczenstwa i zadowolenia.

Jakich regut

przestrzegamy

Produkcja wyrobdw z materiatéw, spetniajgcych wszystkie wymogi

bezpieczenstwa dla dzieci.

Z czego jesteSmy dumni

Z checi stworzenia produktu praktycznego/ktory bedzie stwarzat role nie

tylko dekoracyjng, ale i uzytkowg - zwiekszenie bezpieczenstwa

dzieci/uzytkownikow ubranek Bezpieczne dzieciristwo.

Cele firmy (w podziale na strategiczne i operacyjne) w perspektywie 4 lat prezentuje tabela ponizej (prosze o

wpisanie celdw strategicznych oraz operacyjnych, z uwzglednieniem zasady SMART - Cele powinny byc scisle

sformutowane, mierzalne, ambitne, realistyczne i okreslone w czasie):

11
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Lp. Cele firmy
1. Cele strategiczne Cele operacyjne
(okreslajq zasadniczy kierunek dziatania (dotyczq one srodkow (dziatar), ktore powinny zostac podjete
firmy, koncentrujq sie one na szerokich, aby osiggnqc poszczegdlne cele operacyjne)
ogdlnych problemach przedsiebiorstwa i
ustalane sq przez kierownictwo
najwyzszego szczebla)

1. Badanie rynku Przeprowadzenie badan rynku wsréd mam matych dzieci, czy sg
zainteresowane innowacyjng serig produktow, czy chciatyby
kupi¢ takie ubranka dla swoich dziecka?

Badanie rynku zostanie przeprowadzone przy pomocy mediéw
spotecznosciowych przez cérke Whascicieli firmy.

2. Szukanie dostawcow dzianin | Wystanie zapytan do pracowni sitodruku oraz dystrybutoréw
antybakteryjnych i farb foto- i termo- | materiatéw do sitodruku — zorientowanie sie w kosztach tych
chromowych produktow.

3. Opracowanie 3 serii pilotazowych, ktére | Stworzenie grafiki projektu w oprogramowaniu CorelDRAW.
bedg wykorzystywaty ww. wymagania Zakup farb i dzianin.

Opracowanie projektu nadrukéw na odpowiednich materiatach
podtozowych.
Stworzenie prdbne;j serii i kalkulacja rynkowej ceny.

4. Akcja marketingowo-promocyjna — | Wprowadzenie na rynek serii pilotazowych innowacyjnych
wprowadzenia na rynek  gotowego | produktow pod markg Wata Cukrowa.
innowacyjnego produktu
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IV. OPIS PLANOWANYCH DZIAtAN ZMIERZAJACYCH DO REALIZACJI CELOW

Lp.

Nazwa celu

(prosze przetozyc
nazwy ze
wskazanych celow

operacyjnych)

Nazwa dziatania

(prosze o stworzenie
krotkiej nazwy
dziatania
odpowiadajgcego

celowi operacyjnemu)

Opis dziatania

(prosze stworzyc krotki opis

dziatania)

Przewidywane

rezultaty

Przeprowadzenie
badan rynku
wsréd mam
matych dzieci, czy
sg zainteresowane
innowacyjng serig
produktow, czy
chciatyby kupic¢
takie ubranka dla

swoich dziecka?

Badanie rynku
zostanie
przeprowadzone
przy pomocy
mediéw
spotecznosciowych
przez cérke

Wiascicieli firmy.

Badania rynku

Rozpoczecie badania na forach
internetowych dla mtodych mam

oraz na profilu internetowym firmy.

Wyniki badania rynku —
wiedza, czy produkt sie
spodoba i ma szanse
osiggnac sukces

rynkowy, czy tez nie.

Woystanie zapytan
do pracowni
sitodruku oraz
dystrybutoréw

materiatéw do

Szukanie dostawcow

Przeprowadzenie rozeznania rynku
dla farb i pigmentéw termo- i

fotochromowych oraz dzianin

antybakteryjnych.

Baza dostawcow past,

pigmentow i dzianin.
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sitodruku -
zorientowanie sie
w kosztach tych

produktow.

Stworzenie grafiki

Projekt serii | Zaprojektowanie grafiki dla nowej | Projekty graficzne dla
projektu W pilotazowej — zakup | serii wyrobdw, zakup wymaganych | nowej serii.
oprogramowaniu potproduktéw, dzianin, past, pigmentow.

CorelDRAW. kalkulacja ceny Pasty, pigmenty i

Zakup farb i Wyprodukowanie serii pilotazowej | dzianina antybakteryjna.

dzianin. innowaCY‘anCh ..WerbéW ) Serie pilotazowe
stworzenie kalkulacji ceny.

Opracowanie wyrobdéw odziezowych.

projektu

nadrukow na

odpowiednich

materiatach

podtozowych.

Stworzenie

probnej serii i

kalkulacja

rynkowej ceny.

Wprowadzenie na Wprowadzenie na | Przeprowadzenie akcji promocyjno/ | Strona internetowa z

rynek seril rynek serii | marketingowej dla nowej serii | nowa ofertg produktow.

pilotazowych pilotazowych produktow.

innowacyjnych innowacyjnych

produktéw pod produktéw Przygotowanie oferty dla nowych

marka Wata klientéw.

Cukrowa.
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Bardzo prosze o wypetnieni tabeli nazwami dziatari (wpisanymi w punkcie 1V) oraz o klikniecie w kwadrat, w poszczegdlnych kwartatach, w ktérych planowana

jest realizacja danego zadania.

tp Nazwa 2014 rok 2015 rok 2016 rok 2017 rok
Dziatania
1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4
kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat | kwartat
1 | Badania rynku O O O O O O O O O O O O O O O
2 Szukanie dostawcow O O O O O O O O O O O O O O
3 Projekt serii pilotazowej
—  projekt  graficzny,
(I (I (I (I O O O O O O O O O O
zakup pétproduktow,
kalkulacja ceny,
4 Wprowadzenie na rynek
serii pilotazowych
(I (I ([ O O O O O O O O O O
innowacyjnych
15
produktéw
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= KAPITAt LUDZKI e RoPEssKn n

VI. BUDZET

Bardzo prosze o sporzqdzenie przewidywanego budzZetu zwigzanego z planowanymi dziataniami.

Zadanie\rok Jednostka llos¢ jednostek Cena Wartosc ogotem
Badania rynku Wktad wtasny przedsiebiorstwa
Szukanie dostawcow h/dzien 2 30 zt 60 zt/dzien

Projekt serii pilotazowe;j

— projekt graficzny,

zt/projekt 3 10 000 30 000
zakup  pétproduktow,
kalkulacja ceny,
Wprowadzenie na rynek
serii pilotazowych
innowacyjnych zt/innowacyjne 1 1000 1000
produktéw (Zdjecia, produkty (3 serie)

oferta internetowa)
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VIl. OPIS POTENCJIALNYCH TECHNOLOGII W ZAKRESIE INTELIGENTNYCH TEKSTYLIOW DO

WYKORZYSTANIA W PRZEDSIEBIORSTWIE

Firma zainteresowana jest wprowadzeniem nowoczesnych nadrukéw do swojej oferty, ktére przyczynig sie do
wzrostu konkurencyjnosci przedsiebiorstwa. Obecnie na rynku polskim wiekszo$¢ jednobarwnych oraz
kolorowych nadrukéw wykonywana jest w oparciu o farby wodne, rozpuszczalnikowe lub bazujgce na
plastizolu. Wzory, oprécz graficznej réznorodnosci motywodw, réznig sie miedzy sobg jedynie kolorami. Firma
chce wprowadzi¢ do swojej oferty wyroby z oryginalnymi termochromowymi/fotochromowymi nadrukami na
bluzkach/sukienkach, spodziewajac sie w ten sposob zwiekszenia sprzedazy oraz rozgtosu, ktéry przyczyni sie

do polepszenia popularnosci przedsiebiorstwa i jego oferty, a tym samym wyzszych zyskow.
Typy nadrukow:

Termochromowe — zmieniajgce kolor przy okreslonej temperaturze. W zaleznosci od zastosowanego
pigmentu/farby/pasty mozliwe sg do osiggniecia rdézne progi zmian koloréw, wynikajgcych ze zmian

temperatury. Nadruki termochromowe mogg by¢ stosowane np. jako wskazniki temperatury.

Fotochromowe — zmieniajgce kolor pod wptywem natezenia padajgcego na nie Swiatta. Odbiorcami odziezy z
nadrukami fotochromowymi mogg byé w szczegélnosci dzieci, ktére bedg bawity sie zmieniajgcymi sie
kolorami nadrukéw w miejscu oswietlonym i nieoswietlonym. Oferta tego typu wyrobdéw moze by¢ réwniez
skierowana do oséb dorostych, chcacych sie wyrézni¢ na tle monotonnych standardowych wyrobdéw z

nadrukami.

Hydrochromowe — idealne do nadrukéw na odziezy, ktéra ma kontakt z wodg, np. odziezy zewnetrznej
(ptaszcze, kurtki, bluzy), kostiumy kapielowe. Nadruk hydrochromowy w warunkach suchych jest koloru
biatego, natomiast po namoknieciu tworzy bezbarwng powtoke, pozwalajgc na wytonienie sie spod niego

innych kolorowych nadrukoéw, tworzacych wielobarwne wzory.
VIIl. ZALACZNIKI DO STRATEGII
Ponizsze Zatgczniki stanowig integralng czesc strategii:

Zatacznik nr 1 - Kwestionariusz oceny potencjatu innowacyjnego

Zatacznik nr 2 — Analiza SWOT w 8 krokach
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