[integrowany Program Modermizagi branay
lehstylne | Odaiezowe) Wojewodzlwa kod ikiego

Formy | analiza optacalnosci
handlu Infernetowego

Rafat Hanzl




Jak internet funkcjonuje ?



protokotly wymiany danych

komunikac|a
NEWS

ftp
Nitp



co jest niezbedne do funkcjonowania
strony internetowej?



Domenaq, adres IP



Serwer wirtualny <=> hosting

home.pl

nazwa.pl
netmark.pl
republika.pl



Sposoby budowania strony

urzgdzenia stacjonarne / mobilne

Apple, Windows, Linux

laptop, tablet, telefon

10S, Android, Windows Moblle



metody tworzenia strony

HTML = HyperText Markup Language
HTMLS
CSS = Cascading Style Sheets
Flash, ActionScript
skrypty: PHP, Java, Javascript
pbazy danych: mySQL



przegladarki
Google Chrome
INtfernet explorer
Mozilla Firefox
Operao

Safari



Cykl budowy strony

|.projekt struktury
2.projekt graficzny
3.realizacja szablonow
4 realizacja skryptow
5.realizacja dodatkowych elementow
6.publikacja



CMS = Content management system

republika.onet.pl
WWW.NAzZWA.Pl

joomla.pl
wordpress.org



Blog

wordpress.com
blog.pl
plog.onet.pl
blox.pl



Tworzenie
sklepu infernetowego




Kreowanie wizerunku marki
Mis|a
Wwizja
plany Na przysztosc
rynki zoytu

klienci



odzwierciedlenie sirategii biznesowej

jakiego rodzaju produkt chcemy sprzedace
Kim jest nasza konkurencjae
kim sg nasi kliencie

jaka jest nasza przewago
w oferowaniu produktow tego typu?



e-marketing

CRM
permission marketing
viral marketing
advergaming
profiling
personalizacja
e-reklama
badania marketingowe




analiza optacalnosci handlu internetowego
w zakresie branzy wiokienniczej

F-nandel

E-butik



przyktady firm

Monnari
Solar
Reserved
Simple
GINo RosI
G




Korzysci korzystania
ze sklepu internetowego dla klienta

0szczednoSC czasu
wygodad
oferto
aktualne promocie
tatwe wyszukiwanie



Korzysci korzystania
ze sklepu infernetowego dla firmy

redukcja kosztow
oferta produktow lub ustug
kliencl
konkurencja
rynek
Czas
mozliwosci multimedialne
INformacjo



Najczesciej wyszukiwane marki
w wyszukiwarce Bing w 2012 roku

1. Michael Kors
2. Louis Vuitton
3. Guccl

4. Ralph Lauren
5. J.Crew

6. Chanel

7. Pradd

8. Juicy Couture
9. Burberry

10. Tory Burch



Polski rynek odziezowy - case study

House
Cropp Town

Wolczanka
Prochnik



Dokumenty prawne potrzebne
do zatozenia sklepu internetowego

Regulamin Sklepu internetowego

GIODO:
polityka bezpieczenstwa
INstrukcja zarzgdzania



Zaawansowane techniki
sprzedazy internetowej

C-COMIMerce

bezpieczenstwo
protokot SSL

systemy ptatnicze



Platforma B2B



dziekvje za uwage

kontakt e-mail:
rafal@dmd.pl
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